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SISSEJUHATUS

Uuringukeskus Faktum viis perioodil 19.-31. jaanuar 2005.a. Eesti Panga
tellimusel Omnibusskusitluse raames l&bi uuringu Eesti 15-74 aastaste elanike

seas. Uuringu eesmaérgiks oli selgitada:

elanike hinnangud Eestis toimunud muutustele Euroopa Liidu liikmeksoleku

perioodil;
e hinnangud toimunud ja vBimalikule hinnatbusule tulevikus;

e ootused, suhtumised eurole Uleminekusse ja hinnangud vdimalikele

muutustele seoses euro kasutuselevétuga;
e Eesti Panga maine erinevate kuvandijoonte p6hjal.

Aruande esimeses osas on esitatud metoodika kirjeldus, teises osas tulemused.
Tulemuste 1. peatiikis toodud meedia- ja toimetulekutuiipide omandidigus kuulub

Faktumile. 2. ja 3. peatukis toodud tulemuste omandidigus kuulub Eesti Pangale.

Aruande lisas on toodud kisimustik ja tabeljaotused.
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KOKKUVOTE

Eesti 15-74 aastaste elanike seas jaanuaris 2005.a labi viidud uuringust selgus:

Euroopa Liiduga seonduva temaatikaga peab oluliseks olla kursis 69%
elanikest. Oluliselt sagedamini tahtsustavad seda nooremad, kérgema
sissetuleku ja sotsiaalse staatusega isikud ning aktiivsed venekeelse

meedia tarbijad.

Parast Eesti Uhinemist Euroopa Liiduga toiminud hinnatusu hindavad
vaiksemaks noored, kdrgema sissetuleku ja staatusega grupid. Suuremana
tajuvad hinnatbusu kas hetkel halvasti toimetulevad véi tulevikus oma
toimetulekut halvenevaks hindavad isikud. See grupp on ka tulevikus

hindade tdusu osas kdige pessimistlikum.

Lahema kolme aasta jooksul prognoositakse sagedamini hindade t8usu
seoses eluasemele tehtavate kulutustega, toidukaupade, alkoholi ja
tubaka, transpordi ja tervishoiukulutuste osas. Need (vélja arvatud alkohol
ja tubakas) on ka valdkonnad, milles hindade tdusu peetakse enda jaoks
kdige sagedamini suuremaks probleemiks erinevate vastanute gruppide
poolt. Tervishoiukulutuste kasvu peavad enda jaoks oluliselt sagedamini
probleemiks vanemad inimesed, hariduskulutuste kasvu esmajoones

nooremad ja ka Uhiskonnas hésti toimetulevad isikud.

Euro kasutuselevdtu suhtes tuuakse koikide elanike poolt sagedamini esile
miinuseid vorreldes plussidega. Seda po6hjusel, et madalama
sissetulekuga, vanemad, tulevikus oma toimetuleku suhtes ebakindlamad
inimesed naevad euro kasutuselevdtuga seoses hindade kasvu, mis nende

niigi raskevditu olukorda halvendab v6i parimal juhul endiseks jatab.

Euro kasutuselevdtuga seoses esiletoodud plussid -tulikas rahavahetus,

lihtsam reisimine ja arveldamine, Uhine raha teiste riikidega, puudutavad
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esmajoones neid vastanute gruppe, kes reisivad, puutuvad kokku
rahavahetuse v0i arveldusprobleemidega, see tdhendab noori, ettevdtjaid,

kérgema sissetulekuga, keeli oskavaid isikuid.

Suuremat hinnatdususu eurole uleminekul vorreldes krooni
kasutuselejadmisega prognoosib 55% vastanutest. Seejuures on kdikides
vastanute gruppides ulekaalus see arvamus. Sagedamini prognoosivad
suuremat hinnatdusu euro kasutuselevdtul Uhelt poolt need, kelle
toimetulek ja informeeritus Uhiskonnas toimuvast on kdrgem- tippjuhid,
kdrgharidusega isikud, teisalt pensionarid. Ka séastude vaartuse
vahenemises eurole Uleminekul on kindel suurem hulk elanikest (58%0) kui
nende vaartuse séailimises (28%). Oluliselt sagedamini hindavad sa&ste
eurole uUleminekul vahenevat pensionarid, halvas majandusseisus oleva

toimetulekuttiubid ja venekeelsed vastajad.

Vaatamata eelpooltoodule pooldati etteantud perioodidest eurole
uleminekul kbéige sagedamini euro suhteliselt kiiret kasutuselevéttu lahema
kolme aasta jooksul (37%). Oluliselt sagedamini olid sellel seisukohal
paremini toimetulevad ja informeeritumad isikud, kes teadvustavad endale
ka sellega kaasnevat hinnatdusu kdige sagedamini. Samal ajal on nendel
kas oma praeguse positsiooni (sissetulek/majanduslik kindlustatus,
toodalane staatus, haridus jmt) vOi tulevase potentsiaali naol (noorus,
pealehakkamine, keelteoskus, haridus, informeeritus vms) lootus
hinnatdusust tulenevad ajutised raskused kiiresti Uletada. Hetkel halvasti
toimetulevad ja tuleviku suhtes oma vanuse, hariduse vm teguri péarast
ebakindlate isikute jaoks on aga igasugused muutused, saati siis
hinnatdusuga seonduvad, oluliselt halvemini vastuvdetavad. Seetdttu
pooldavad need grupid oluliselt sagedamini ka Uleminekuperioodi (66%o-

71%) vorreldes kohese Uleminekuga uhelt rahalt teisele.
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| METOODIKA KIRJELDUS

Valim

Omnibuss on regulaarselt (kindla ajakava jargi) labiviidav mitme kliendi uuring,
mille dldkogumi moodustavad Eesti Vabariigi alalised elanikud vanuses 15-74
aastat, kokku 1 047 818 inimest (ESA, 01.01.2003.a.).

Planeeritud valimi suurus on 1000 vastajat. Valimi moodustamisel kasutatakse
uldkogumi proportsionaalset mudelit piirkondade ja asulatutpide (linn/maa)

I6ikes ning mitmeastmelist téendosuslikku juhuvalikut.

Esmalt valitakse mudeli alusel valimipunktid - kdigis piirkondades kokku 100.
Valimipunktid (tapsusega kuni ldhteaadressi tasandini) valitakse asula suurusele
(elanike arvule) proportsionaalse tdenaosusega. Valiku baasina kasutatakse

Rahvastikuregistri aadressloendit (tabel 1).
Seejarel teostatakse vastaja valik — igas valimipunktis 10 inimest.
Vastajate valikul rakendatakse lahteaadressi meetodit ja nn ,noore mehe reeglit”.

Kirjeldatud meetodil saadud valimit v&ib uldjoontes nimetada uldkogumit
proportsionaalselt esindavaks valimiks, kus iga vastaja esindab voérdset arvu

uldkogumi elemente.

Kujunenud valimi sotsiaal-demograafilist struktuuri vdrreldakse vastavate
naitajatega Uldkogumi kohta. Vajadusel teostatakse hinnangute tapsuse

tostmiseks kaalumine.

Vastajate jagunemine sotsiaal-demograafilistes 18igetes on toodud joonisel 1.
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Joonis 1. Vastanute jaotumine erinevate taustatunnuste alusel,
%0, Nn=971

SUGU

mecs I 47
naine [ 53
VANUS
15-24-aastased [ 20
25-34-aastased [ 18
35-49-aastased [ 26
50-64-aastased [ 23
65-74-aastased [ 13
RAHVUS
eesti [ 68
muu T 32
HARIDUS
alg- ja pohi- [ 23
kesk- ja kesek-eri- [ 57
kdrgem [ 20
SISSETULEK
kuni 1000 krooni [ 9
1001-2000 krooni [ 19
2001-3000 krooni [ 26

3001-4000 krooni |13
4001-6000 krooni |11
ule 6000 krooni || 6
vastamata _ 16
ELUKOHT
Phja-Eesti | |15
Laane-Eesti [ 12
Tartu piirkond [ 14
Lduna-Eesti [ 12
Virumaa _ 18
ASULATUUP
Tallinn _ 30
suur linn _ 19
muu linn _ 20
maa [ 30
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Tabel 1. Uldkogum ja planeeritud valim

- Planeeritu
Regioon A:ZL:JE_ Uldkogum d valim
arv %0 arv
1. Tallinn Linn 317758 30,33 300
2. PBhja-Eesti Linn 56073 5,35 50
(Harju-, Rapla-, Jarvamaa) Maa 97152 9,27 90
3. Ladne-Eesti Linn 67744 6,47 70
(Hilu-, ;an”jr;l’ai‘;‘are' Ja Maa 56147 5,36 50
4. Tartu piirkond Linn 92827 8,86 90
(J6geva-, Tartumaa) Maa 48725 4,65 50
5. Léuna-Eesti Linn 54722 5,22 50
(PGlva-, Valga-, Voru-, Maa 66209 6,32 70
Viljandimaa)
6. Virumaa Linn 147544 14,08 140
(La&ne-Viru-, lda-Virumaa) Maa 42917 4,1 40
Kokku 1047818 100 1000
Eesti Linn 736668 70,3 700
maa 311150 29,7 300

Kusitlus

Uuringu labiviimiseks kasutati face-to-face intervjuusid vastajate kodudes.
Kusitlusperiood oli 19.01 — 31.01.2005. Kokku osales uuringu labiviimisel 76
Uuringukeskus Faktum kdusitlejat, kes olid eelnevalt ldbinud koolituse ja saanud
juhised antud uuringu labiviimiseks. Kusitleti 971 respondenti.

Tabel 2. Ulevaade kusitlustodst

TULEMUS Arv %6 kulastatud
aadressidest
Intervjuu 971 41,9
Sihtrithm puudub 154 6,6
Kontakt puudub (kedagi pole kodus) 552 23,8
Sihtrithma kuuluv pereliige pole kodus 63 2,7
Keelduti kontaktist 273 11,8
Keeldumine sihtrihmas 260 11,2
Kokku kulastatud aadresse 2318 100,0
Kokku korduvvisiite 615 26,5
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Parast kusitluse I6ppu, kontrollimaks kusitlustéd kvaliteeti, saadeti valja 150

tagasisidekirja vastajatele.

Andmet6otlus ja valimivea hinnang

Uuringutulemuste t66tlemisel kasutati andmetdotiuspaketti SPSS.

Tabelis 3 on toodud valimivea piirid proportsioonihinnangul 95% usaldusnivool.

Tabel 3. Valimivea piirid

Valimi

suurus 50% | 48% | 40% | 35% | 30% | 25% | 20% | 15% | 10% 5% 3% 2%

10 30,99 | 30,97 | 30,36 | 29,56 | 28,40 | 26,84 | 24,79 | 22,13 | 18,59 | 13,51 | 10,57 | 8,68

20 21,91 | 21,90 | 21,47 | 20,90 | 20,08 | 18,98 | 17,53 | 15,65 | 13,15 | 9,55 7,48 | 6,14

30 17,89 | 17,88 | 17,53 | 17,07 | 16,40 | 15,49 | 14,31 | 12,78 | 10,74 | 7,80 6,10 | 5,01

40 15,49 | 15,49 | 15,18 | 14,78 | 14,20 | 13,42 | 12,40 | 11,07 | 9,30 6,75 5,29 | 4,34

50 13,86 | 13,85 | 13,58 | 13,22 | 12,70 | 12,00 | 11,09 | 9,90 8,32 6,04 4,73 | 3,88

60 12,65 | 12,65 | 12,40 | 12,07 | 11,60 | 10,96 | 10,12 | 9,03 7,59 5,51 4,32 | 3,54

70 11,71 | 11,71 | 11,48 | 11,17 | 10,74 | 10,14 | 9,37 8,36 7,03 5,11 4,00 | 3,28

80 10,96 | 10,95 | 10,73 | 10,45 | 10,04 | 9,49 8,77 7,82 6,57 4,78 3,74 | 3,07

90 10,33 | 10,32 | 10,12 | 9,85 9,47 8,95 8,26 7,38 6,20 4,50 3,52 | 2,89

100 9,80 9,79 9,60 9,35 8,98 8,49 7,84 7,00 5,88 4,27 3,34 | 2,74

110 9,34 9,34 9,15 8,91 8,56 8,09 7,47 6,67 5,61 4,07 3,19 | 2,62

120 8,95 8,94 8,76 8,53 8,20 7,75 7,16 6,39 5,37 3,90 3,05 | 2,50

130 8,59 8,59 8,42 8,20 7,88 7,44 6,88 6,14 5,16 3,75 2,93 | 2,41

150 8,00 8,00 7,84 7,63 7,33 6,93 6,40 571 4,80 3,49 2,73 | 2,24

200 6,93 6,93 6,79 6,61 6,35 6,00 5,54 4,95 4,16 3,02 2,36 | 1,94

300 5,66 5,65 5,54 5,40 5,18 4,90 4,53 4,04 3,39 2,47 1,93 | 1,58

500 4,38 4,38 4,29 4,18 4,02 3,79 3,51 3,13 2,63 1,91 1,49 | 1,23

800 3,46 3,46 3,39 3,30 3,17 3,00 2,77 2,47 2,08 1,51 1,18 | 0,97

1 000 3,10 3,10 3,03 2,95 2,84 2,68 2,48 2,21 1,86 1,35 1,06 | 0,87
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Teostajad

Uuringu eri etappides osalesid:

Tellijapoolne kontaktisik -

Valim -

Programmeerimine ja andmet6otius -
Joonised

Aruanne -

Kontaktandmed -

Kaja Kell

Helje Proosa
Veiko Vaade
TOnis Ormisson

Auni Tamm

OU Uuringukeskus Faktum
Parnu mnt 23, Tallinn 10141
faktum@faktum.ee

tel. 6684530
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Il TULEMUSED

Enne kui asume analUisima elanike suhtumisi ja hoiakuid Euroopa Liidu, euro
kasutuselevbétu ja Eesti Pangaga seonduvasse temaatikasse, iseloomustame

lahemalt andmete esitamist ja anallisiks kasutatavaid taustatunnuseid.

Elanike hoiakud, vdrrelduna erinevate sotsiaal-demograafiliste tunnuste osas
(sugu, vanus, rahvus, sissetulek, sotsiaalne staatus, elukoht jms), eristuvad
jarjest vahem. Seda po6hjusel, et nimetatud taustatunnuste gruppide sees olevad
erisused on sageli sama suured kui erinevused gruppide vahel. Nii vbivad sama
emakeele (rahvuse), sama piirkonna, sama vanusegrupi hoiakutes ilmnevad
erinevused olla isegi suuremad kui erineva emakeele, piirkondade v6i erinevate
vanusegruppide hoiakutes. Muidugi s6ltub diferentseerumise maar - kas rohkem

grupi sees vdi gruppide vahel, hinnatavast teemast.

Tingituna sellisest sisemisest killustumisest Uksikute taustatunnuste sees on
otstarbekas vOtta hoiakute, arvamuste kujunemise, nende tagapdhja
iseloomustamiseks ning mdoistmiseks kasutusele teatud integreeritud tunnused,
mis on leitud hoiakuid ja arvamusi hupoteesi kohaselt enam mdjutavate
kditumuslike v6i hinnanguliste tegurite pShjal. See vdimaldab paremini avada

nahtuste ja hinnangute tagapdhja.

Antud temaatika puhul (suhtumine Euroopa Liitu, euro kasutuselevottu,
hinnangud Eesti Pangale) on hupoteesi kohaselt tiheks oluliseks m&juriks elanike
uldine informeerituse tase, iseloomustatuna mitte subjektiivse hinnangu, vaid

tegelike meediatarbimise harjumuste alusel.

Teiseks mdjuriks, seda esmajoones konkreetsete kaupade, teenuste hinnatdusu
ja selle mdju hindamisel enda jaoks, vdib olla vastanute hinnang oma

toimetulekule Uhiskonnas praegu ja lahiaastatel.

Kontrollimaks neid hupoteese, kasutame Eesti Panga omanduses olevate andmete
analuisiks Faktumi poolt konstrueeritud ja omandis olevaid meediatarbimise ning

Uhiskonnas toimetuleku tuupe, mida jargnevalt kirjeldame.

Eesti Pank
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1 Elanike jaotumine erinevatesse tuupidesse
meediatarbimise ja hinnangute alusel oma
majandusseisule

1.1 Meediatarbimise tuubid

1. tbup (ligikaudu veerand elanikest). Vaheaktiivne trukimeedia lugeja

Koosneb valdavalt eestlastest. Selles meediatarbimise tiidbis on:

e suurim osakaal maaelanikel (enam kui pool), lisaks on veerand

maakonnakeskuste, vaikelinnade elanikke,
e piirkondadest on enim esindatud (ligi veerandiga) Ldane-Eesti;

e hariduse jargi on tuubis keskmisest sagedamini (ligi kolmandik) alg- voi

pbéhiharidusega, kéige vahem aga kdrgharidusega isikuid.

e Sissetulek pere liikme kohta on meediatuupidest kdige madalam, ulatudes

ligi 40% vaid kuni 2000 kroonini Uhe pere liikkme kohta kuus.

e Kbdige madalam on mobiiltelefoni omanike osakaal, samuti interneti

kasutamine.

Vanuse ja sotsiaalse staatuse alusel jaotumine tulbis jargib Eesti keskmist.
MOnevdrra enam on vaid pensionédre, 65-74 aasta vanuseid isikuid. Mehi ja naisi

on vordselt.

Ajalehtedest on kdige jalgitavam maakonnaleht mida loeb enamik, sellele
jargnevad SL Ohtuleht, Maaleht ja p&evalehed pigem juhuslikult loetuna.
Ajakirjadest omab selles lugejattubis suurimat populaarsust Kroonika, mida loeb

ligikaudu veerand lugejatuibist. Teisi ajakirju loetakse vaid vaheste poolt.

Raadiojaamadest on kd&ige kuulatavam Raadio Elmar, millele jargneb Vikerraadio

ja kohalikud raadiod. Telekanalitest jalgitakse pea vordselt kdiki Eesti telekanaleid,

seda keskmisest sagedamini.

2. thup (ligikaudu 11% elanikest). Noor aktiivne trukimeedia lugeja

Koosneb 94% ulatuses eesti keelt emakeeleks pidavatest isikutest. Tllbis on:
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e Suures enamuses naised (86%);

e Noorte osakaal vOrreldes teiste meediatiUpidega on suurim —ligikaudu
40% on kuni 24, Ule 20% 25-34 aastased;

¢ MoOnevdrra enam maaelanikke ja vahem tallinlasi, piirkondadest on enam

Pb6hja-, Laane-Eesti ja Tartu elanikke.

e Sotsiaalse staatuse alusel eristub teistest suurima keskastme juhtide,

ametnike ja klienditeenindajate, samuti 8pilaste osakaalu poolest.

o Sissetulekult pere liikme kohta kuus on Uks paremini kindlustatud
tulpidest, millest annab tunnistust ka kdrgeim mobiiltelefoni ja kodus
arvuti omamine, interneti suurim kasutajaskond (ligi 90%). Samal ajal
jaddakse isikliku sissetuleku alusel pigem keskmisele tasemele, kdige

sagedasem on Uhe kuu netosissetulek vahemikus 4000-6000 krooni.

Hariduse alusel ei eristu Eesti keskmisest. Noorte suure osakaalu tottu on tulbis

modnevdrra enam pdhiharidusega isikuid.

Ajalehtedest on jalgitavamad SL Ohtuleht, maakonnaleht ja Eesti Ekspress,
samuti pea voOrdselt Postimees ja Eesti Pdevaleht. Keskmisest sagedasem on ka

kdikide teiste eestikeelsete ajalehtede, sh Sirbi lugemine.

K&ige aktiivsem on see tlulp erinevate ajakirjade lugemisel alates Kroonikast,
Stiilist ja Annest, mida loeb 50-60% meediatiibist |Bpetades erinevate

koduajakirjadega.

Raadiojaamadest on kdige kuulatavamad Raadio Sky Plus ning Uuno Raadio,

millele jargnevad Raadio 2 ja Raadio Elmar.

Eesti telekanalitest on jalgitavamad TV 3 ja Kanal 2, ETV-d vaatab see meediattlp
eestikeelse meedia jalgijatest kdige harvemini. Valismaiste telekanalite jalgimisel

ollakse eestlastest Uks aktiivsemaid.

3. meediatuup (ligikaudu 13 % elanikest). Aktiivne teadlik meediatarbija

Koosneb valdavalt eestlastest.

Eesti Pank
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Vorreldes teiste meediatiitipidega on:

e Kdige enam kdrgharidusega isikuid (lle poole tulbist);
o Ettevdtjaid, juhte ja tippspetsialiste ( Ule veerandi);
o Tallinna (ligi 40%) ja Tartu piirkonna elanikke (22%);

o Koige kdrgem sissetulek nii pere liikme kohta kuus (ligikaudu

kolmandikul tle 4000 krooni) kui isiklik netosissetulek;
e Kdige suurem meeste osakaal (60%0);
o Kodige sagedamini omatakse kodus arvutit, kasutatakse internetti.
Ei eristu Eesti keskmisest oluliselt oma vanusstruktuurilt.

Enamikku ajalehtedest loetakse vorreldes teiste meediatiilipidega sagedamini.
Enam loetakse Postimeest, Eesti Ekspressi, Eesti Paevalehte (70%-90%). Nendele
jargnevad lugemissageduselt SL Ohtuleht, Aripdev, Maaleht (kolmandik kuni pool
tudbist). Ka Sirbi lugejaskonnast on enam kui pooled just sellest meediatarbimise

taubist.

Ajakirjade lugemine jargib Eesti keskmist trendi. Sagedamini loetakse vaid Kodu

ja Aeda.

Raadiokanalitest on selle tuubi puhul Ulekaalukalt sagedamini kuulatavam Raadio

Kuku, telekanalitest jalgitakse sagedamini ETV-d, harvemini TV 3 ja Kanal 2.

4. tudp (ligikaudu 8% elanikest). Vanem keskmise aktiivsusega meediatarbija

Tlaubist:
e 2/3 moodustavad naised;
e valdavalt keskealised ja vanemad inimesed, vdhe on alla 24 aastaseid noori.
e (le poole elab maal, veerand vaikelinnades ja maakonnakeskustes.

e oOluliselt vahem on Laane-Eesti ja oluliselt enam, Ule veerandi, Léuna-Eesti

elanikke;
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e Sotsiaalse staatuse alusel on tlubis analoogselt 2. tllbiga enam, pea

kolmandik keskastme spetsialiste, ametnikke ja klienditeenindajaid.

o Sissetulek pere liikme kohta jargib Eesti keskmist, isikliku netosissetulek jaab

aga oluliselt sagedamini, ligi kolmandikul, vahemikku 2000-3000 krooni.
Mobiiltelefoni omab 90%b, arvutit kodus pooled, internetti kasutab 60%.

Kdige sagedamini loetavateks ajalehtedeks on maakonnalehe (80%) k&rval SL
Ohtuleht ja Maaleht. Ka Postimeest ja Paevalehte loetakse selle tiubi poolt

aktiivselt, seevastu Eesti Ekspressi, Aripaeva oluliselt harvemini.

Ajakirjad on selles tulbis samuti aktiivselt loetavad- kdige sagedamini loetakse
regulaarselt Kodu ja Aeda, Kodukirja, Kodukollet, Kodutohtrit (60-80%), harvemini

Kroonikat.

Raadiojaamadest on kuulatavamad Raadio Elmar ja Vikerraadio, samuti kohalikud

raadiojaamad.

See meediatiup on kdige aktiivsem televiisori vaataja- enam kui 90% jalgib

praktiliselt iga pé&ev kdiki Eesti telekanaleid, lisaks vaadatakse vorreldes

eelpoolkirjeldatud meediatilpidega oluliselt sagedamini ka Venemaa telekanaleid.

5. tiip (18% elanikest). Tallinnakeskne vaheaktiivhe meediatarbija

Oma taustatunnustelt eristub see tuup kdikidest teistest selle poolest, et siia
kuulub eestlaste kdrval oluline osa ka vene keelt emakeeleks pidavaid isikuid (ligi
30%). Meeste osakaal ulatub 60%-ni.

Tuubis on sagedamini:

¢ ligi kolmandik 15-24 aastaseid noori. Teiste vanusegruppide osakaal ei eristu

oluliselt keskmisest;
e Ule 60% elab Tallinnas v&i Pdhja-Eestis, oluliselt vihem on maaelanikke;

e Sissetulekutase on mdnevdrra kérgem keskmisest — vahem on madala ja

enam kdige kdérgemasse sissetulekugruppi kuulujaid.

Ajalehtedest loetakse kbige sagedamini pea vdrdse Ilugejaskonna hulgaga

Postimeest ja Eesti Paevalehte (alla pole regulaarselt), oluliselt harvemini SL
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Ohtulehte, Eesti Ekspressi ja teisi ajalehti. Ka venekeelsete lehtede lugejaskond

on, arvestades keelekasutust, vaike.

Ka ajakirjade lugemine on vaga tagasihoidlik, sh Kroonikal. Raadiojaamadest ei ole

valja kujunenud oma lemmikut, mis eristuks sagedasema kuulamise poolest.

Eesti ja ka Venemaa telekanalite kdrval jalgib see tulp vOrreldes teistega kdige

aktiivsemalt muid valismaa telekanaleid.

6. tulp (16% elanikest) Passiivne, pohiosas vene meedia tarbija

Ule poole (56%) selle meediatiitibi esindajatest elab Virumaal, alla kolmandiku

Tallinnas. Oluliselt:

e vahem on tulubis kdrgharidusega inimesi,
e sagedamini on tdolisi, mittetéotavaid isikuid

e Sissetulekutasemelt pere liikkme kohta sarnaneb 1. meediatiubiga, so

sissetulek on madal.

Tdenaoliselt sbltuvalt elukohast linnas ja nooremate inimeste olulisest suuremast

osakaalust omatakse vorreldes 1. tutbiga sagedamini mobiiltelefoni.

Kdige sagedasemaks ajaleheks, mida loetakse, on maakonnaleht. Sellele lisandub

enamasti mitteregulaarne venekeelsete paeva- ja nddalalehtede lugemine, vaike

regulaarne lugejaskond on sellest tuubis siiski Molodjosh Estonii-l1 (alla 109%6).

Eestikeelsete valjaannete lugejaskond praktiliselt puudub.

Raadiojaamadest on kuulatavaimad Raadio 4, Raadio Sky ja Raadio 100 (ligikaudu

pooled), vdhesed kuulavad ka Raadio 2 ning muid eestikeelseid muusikaraadioid.

ETV-d vaatab kasvdi harva kuni pool, Kanal 2 ja TV 3 kolmandik tuubi
esindajatest. P6hirdhk on Venemaa telekanalitel, mida jalgib igapaevaselt ligi 90%

ja ka muudel valismaa telekanalitel, mida vaatab 70%.

7. tilp (10% elanikest). Aktiivne venekeelse meedia tarbija

Koosneb valdavalt vene keelt emakeeleks pidavatest isikutest.

Vaorreldes teiste tllpidega on 7. tudbis:
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o kdige kdérgem tallinlaste osakaal (2/3), Virumaa osatdhtsus on vaid 15%;

e Sagedamini on tuubis kdrgharidusega isikuid. Ettevdtjate, juhtide, tipp-
spetsialistide osakaalult jaddakse mdnevdrra maha vaid valdavalt eestlastest

koosnevast 3. meediatarbimise tuubist;

) Sissetulekutase pere liikme kohta on keskmine vdi kdrgem, isiklik
netosissetulek kuus on jadb vaid veidi maha 3. meediatarbimise tudbi

omast.

Tuubis on kolmandikuga suurim 50-64 aastaste vanuseriihm, vdhem on alla 24
aastaseid (nendest kuulub suur osa 5. rahvuse alusel mitteeristuvasse

meediatarbimise tuipi)

Ajalehtedest loevad selle tuubi esindajad esmajoones erinevaid venekeelseid
valjaandeid (80-90%), sh Delovdje Vedomosti (60%), kuid kuni 20% on lugejaid
pea kdikidel eestikeelsetel paevalehtedel, Ule 10% Eesti Ekspressil, Kroonikal,

modnevdrra madalamaks jadb muude eestikeelsete ajakirjade lugejaskond.

Raadiojaamadest on kuulatavamad venekeelsed Raadio 4, Raadio 100, Raadio
Sky, kuid ka enamikul eestikeelsetest raadiojaamadest on 15-30% sellest tuubist

oma kuulajaskond, sh “juturaadiotel” Raadio Kuku ja Vikerraadio.

Telekanalitest vaatab ka see tuup kbdige sagedamini Venemaa kanaleid, kuid
kolmveerand vaatab regulaarselt ka ETV-d, mdnevdrra vahem on vaatajaid Kanal
2 ja TV 3. Samavdrra, ule 60%, jalgib regulaarselt ka muid valismaiseid

telekanaleid.

Nagu eelnevast kirjeldusest ilmneb, eristuvad meediatutbid oluliselt oma
meediakasutuse ja taustatunnuste poolest, andes informatsiooni inimeste
vBimalustest, harjumustest ja eelistustest erinevate ajalehtede, ajakirjade ja
muude meediakanalite tarbimisel. Tuubid aitavad Uhelt poolt mdista inimeste
hoiakuid ja suundumisi ning aimata nende tagapdhja, teisalt vdimaldab selline
lahenemine paremini astuda dialoogi, suunata sihtgruppidele nende poolt

oodatavat ja vajatavat informatsiooni.

Hinnangud oma toimetulekule Uhiskonnas

Lisaks meediakasutusele saab inimesi iseloomustada ka nende hinnangute pdhjal

oma toimetulekule Uhiskonnas praegu ning edaspidi.
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Joonisel 2 on toodud inimeste hinnangud oma toimetulekule Ghiskonnas praegu ja
joonisel 3 hinnangud enda ja oma pere toimetulekus toimuvatele muutustele

lahiaastatel.

Joonis 2 Vastanute hinnangud enese toimetulekule, seisule Uhiskonnas
(%6, Nn=971)

mvaga hea hea keskmine  mpigem halb  mvé&ga halb ei oska Oelda

) 67 17 2

Joonis 3 Hinnang enese ja oma pere elu muutuste kohta lahiaastatel (250,

n=971)
H paremuse suunas jaab samaks, midagi ei muutu
B halvemuse suunas ei tea, ei oska 6elda
vastamata

. -

Hinnangud oma praequsele toimetulekule séltuvad enim sissetulekust. V&rreldes

keskmisega hindavad oma praegust seisu Uhiskonnas paremaks ka Tallinna

elanikud, kdrgharidusega isikud, kdige noorem vanusegrupp.

Mdnevorra sagedamini hindavad oma toimetulekut halvaks 65-74 aastased isikud
(23%). Muude taustatunnuste pohjal ei eristu hinnangud toimetulekule oluliselt

keskmisest.

Hinnang toimetulekuks lahiaastatel s6ltub enim mitte sissetulekust, vaid vastaja

vanusest. Mida noorem vastaja, seda enam hindab ta toimuvat muutumist
paremuse suunas (57% kd&ige nooremas vanusegrupis, 14% kdige vanemas).

Vaid kdige suurema sissetulekuga isikud eristuvad noortest suurema optimismiga.

Paremini kui eelpoolkirjeldatud naitajad eraldi, iseloomustab vastanuid see,
kuidas suhestatakse olevikku ja tulevikku. Klasteranallusil eristus 5 erinevat

toimetulekuttupi, mille jaotused on toodud joonisel 4.
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Joonis 4 Eesti elanike jaotumine erinevatesse toimetulekutuiupidesse (%o,

n=971)
B Keskmine, jaab samaks keskmine, halveneb
M hea, laheb paremaks voi séilib halb, muutub eri suundades

keskmine, paraneb vai sailib

1. toimetulekutllp - praegune toimetulek keskmine, lahiaastatel sailib

sama olukord (ligi kolmandik elanikest)

Oluliselt vahem keskmisega vorreldes on tlubis alla 25 aastaseid noori, rohkem
suurte linnade (Tartu, Parnu, Narva, Kohtla-Jarve) elanikke, keskmisse
sissetulekugruppi kuuluvaid isikuid (20001-3000 kr pere liikme kohta),

monevdrra enam ka muukeelseid inimesi.

2. toimetulekutulp- Praegune toimetulek keskmine, lahiaastatel muutub
halvemaks (14%)

TUubis on oluliselt enam (ligi pool) vanemaid inimesi alates 50 eluaastast,
maapiirkondade elanikke, alg- ja pdhiharidusega isikuid, naisi, madalama

sissetulekuga isikuid.

3. toimetulekutulup - Praegune toimetulek hea, muutub lahiaastatel

paremaks voi sailib sama olukord (11%)

Kbige enam eristab tuupi tallinlaste (alla poole) ja kérgharidusega isikute suur
osakaal ning kdige kdrgem sissetulekutase. Oluliselt enam v&rreldes keskmisega
on tuubis ka noori, kuni 34 aastaseid, mdnevdrra enam ka 35-49 aastaseid, mehi.

Sagedamini on esindatud 3. meediatuup.

4. toimetulekutuup- Praegune toimetulek halb, tulevikus ndhakse
muutusi nii paremuse, halvemuse suunas kui praeguse olukorra

sailimist (20%0)

Kbige enam eristab tuupi kuulujaid oluliselt madalam sissetulekutase voérreldes
nii Eesti keskmise kui koéikide teiste tllupidega (ligi 20% kuni 1000, 30%1000-

2000 krooni pere liikme kohta). Sagedasem on ka alg- ja p&hiharidusega isikute
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suurem osakaal. Muude taustatunnuste alusel ei eristu oluliselt Eesti keskmisest.

Sagedamini on selles toimetulekutiitibis esimese meediatlitibi esindajaid.

5. toimetulekutulp — Praegune toimetulek keskmine, muutused

paremuse suunas (24%bo)

Eristub nii Eesti keskmisest kui teistest tllpidest suurima noorte osakaalu poolest
(ligi 60% kuni 34 aastaseid). MBnevdrra enam on kérgema sissetulekuga isikuid,

eestlasi, 2. meediatarbimise tuupi.

Jargnevate Eesti Panga omanduses olevate tulemuste esitamisel toome vélja
olulised erinevused (95% tBendosusega) hinnangutes ja hoiakutes nii
eelpoolkirjeldatud integreeritud tunnuste kui sotsiaal-demograafiliste tunnuste

16ikes.

Uurijapoolsed kommentaarid on toodud kaldkirjas.
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2 Elanike huvitatus Euroopa Liidu temaatikast ja
hinnangud toimunud/voimalikule hinnatdusule

Vastanutel paluti hinnata, kui oluline on nende jaoks olla kursis Euroopa Liiduga

(edaspidi EL) seonduvate teemadega. Tulemused on toodud joonisel 5.

Joonis 5 Euroopa Liiduga seonduvate teemadega kursis olemise
tdhtsustamine elanikkonna hulgas (26 Nn=971)

Evaga oluline pigem oluline pigem mitteoluline
M ei ole uldse oluline Ei oska delda

13 20

69% Eesti 15-74 aastastest elanikest on oluline olla kursis EL seonduvate

teemadega.

Oluliselt sagedamini tdhtsustavad teemaga kursisolekut noored, 25-34 aastased
(79%), kdrgema sissetulekuga ja sotsiaalse staatusega isikud (76%) ja vahem

pensionérid, madala sissetulekuga isikud.
Erinevused on suuremad sdltuvalt meediatarbimisest. Kursisolekut peab oluliseks:
e 81% kolmandast, teadlikust meediatarbimise tuubist;

o 849% seitsmendast meediatuitibist (aktiivhe venekeelse meedia tarbija).

Vastanutelt kisiti ka nende osalemist 2003. aastal toimunud Riigikogu valimistel.
Arvestades sellega, et valimistel said osaleda ainult kodanikud, kelle
vanusepiiranguks 18 aastat, saame praeguse seisuga vaadata vaid 20 aastaste ja
vanemate Eesti kodanike hinnanguid erinevatele kisimustele seoses

valimisaktiivsusega.

Riigikogu valimistel osalenud hindavad olulisust olla kursis EL teemadega oluliselt

kdrgemalt kui mitteosalenud (vastavalt 74% ja 59% oluline).
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Vastanutel paluti hinnata ka toimunud hinnatdusu etteantud skaalal alates Eesti

EL lilkmeks saamisest kuni tdnaseni. Tulemused on toodud joonisel 6.

Joonis 6 Elanike poolt tajutud hinnatdus parast Euroopa Liiduga
uhinemist, 20, Nn=971

H Pole lldse tdusnud On tdusnud kuni 5%
On tdusnud 6-10% B On tdusnud 11-20%
B On tousnud 21-50% B On tdusnud 50% voi rohkem

Ei oska 6elda

25 38 24 6 2§

Hinnatdusu tajuvad vaiksemana ettevotjad, juhid, tippspetsialistid, samuti
Opilased, kellest vastavalt 40% ja 37% (kdik vastajad 26%) hindab hinnatdusuks
kuni 5%. Korgema sissetulekuga isikud toovad sagedamini vélja 6-10%

hinnatdusu.

Kdige madalama, pere liikme kohta kuni 1000 kroonise sissetulekuga isikud
hindavad hinnatdusu sagedamini suuremaks, 11-20% ja enam (45%), samuti

muust rahvusest isikud (38%0).

Teiste Uksikute vastajate taustatunnuste I8ikes olulised erinevused puuduvad.

Toimetulekutiitipidest hindab hinnatdusu suurimaks 4. kdige kehvema
sissetulekuga tulp (44% arvates on hinnatdus 11% v&i rohkem) ja kd&ige

vaiksemaks hasti kindlustatud 3. toimetulekuttitip (41% hinnatdus kuni 5%).

Meediatuiipidest tajuvad hinnatbusu kdige suuremana 4. meediatuup (48% enam
kui 11%) ja 7. meediatitp (42% enam kui 11%), kelle materiaalne kindlustatus

on voOrreldes Eesti keskmisega samal tasemel v6i pigem kérgem.

See kinnitab, et hinnangute andmisel lahtutakse lisaks materiaalsele poolele veel
muudest teguritest, olgu selleks siis isiku poolt hangitud teabe interpretatsioon,
tarbimisharjumused Vvd&i soov tarbida, soovitav positsioon (hiskonnas,

rahulolematus olemasoleva seisuga vms.

Elanike arvamused hinnatdusu tempost lahiaastatel on toodud joonisel 7.
Vastajatel paluti avaldada arvamust hinnatbusule lahiaastatel, kasutades

etteantud vastusevariante.
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Joonis 7 Elanike hinnang lahiaastate hinnatdusu tempole ( %6, Nn=971)

B Oluliselt kiiremini kui viimase paari aasta jooksul
Mdnevdrra kiiremini kui viimase paari aasta jooksul
Samas tempos kui viimase paari aasta jooksul

B Mdnevdrra aeglasemalt kui viimase paari aasta jooksul

H Oluliselt aeglasemalt kui viimase paari aasta jooksul

B Hinnad ei pruugi lahiaastatel Uldse tdusta
Ei oska 6elda

27 2

2/3 on arvamusel, et lahiaastatel kasvavad hinnad kiiremini kui viimase paari
aasta jooksul, 27% arvab hindasid kasvavat samas tempos. Vaid 3% arvab, et

hinnatdus on ménevdrra aeglasem kui eelneval paaril aastal.

Analoogselt hinnangutega senisele hinnatbusule prognoosivad ka lahiaastatel
hindade kasvu oluliselt kiremat tempot madalama  sissetulekuga
vahemkindlustatud isikud (kuni 45%) ja modnevlrra sagedamini ka mitte-
eestlased (35%).

Sama tempot loodab sailivat sagedamini 25-34 aastaste noorte grupp ja Laane-
Eesti vastajad (34%), kuid ka nendes seas on Ulekaalus arvamus, et hinnad

tbusevad lahiaastatel kiiremini kuu eelneval paaril aastal.

Teiste sotsiaal-demograafiliste tunnuste osas olulised erinevused hinnangutes

puuduvad.

Toimetulekutiitipidest arvab hindasid kiiremini kasvavat 4. ja 2. tuup (vastavalt

41% ja 38% oluliselt kiiremini) , kellel ebakindlus tuleviku suhtes on suurem
Uhelt poolt praeguse madala sissetulekutaseme ja teisalt lisanduva vanuse tottu.
Samas tempos vdi aeglasemalt prognoosi esitab sagedamini 3.tlup- hasti toime
tulevad ja tuleviku suhtes optimistlikud isikud. Tdenaoliselt on siin hinnangu
andmisel aluseks asjaolu, et suurema sissetuleku puhul ei méju hinnatdus olulise

piiranguna tarbimisel.

Meediatuipide hinnangutes ilmnevad suuremad erinevused. Kiiremas tempos kui

viimase paari aasta jooksul arvab hindasid tdusvat nagu senini 4. ja 7.
meediatuip (72% ja 74%).
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Positiivsemad lootused on 2.meediatitbil (noor aktiivne meediatarbija), kellest
vaid 13% arvab hindasid kasvavat oluliselt kiiremini kui viimastel aastatel, samuti
5.tuup (Tallinnakeskne keskmise aktiivsusega meediatarbija) kellest 39% hindab

hindade kasvu jatkuvat samas tempos v8i aeglasemalt.

Hinnangud voimalikule hinnatdusule erinevates
kaubagruppides lahiaastatel

Vastajatel paluti hinnata, millistes kaubagruppides v6i valdkondades tBusevad
hinnad lahema kolme aasta jooksul kdige rohkem ning milliste valdkondade

hinnatbusu nad isiklikult enda jaoks kdige suuremaks probleemiks peavad.
Tulemused kodikide vastajate hinnangutena on toodud joonisel 8.

Oluliselt sagedamini prognoositakse hindade tBusu seoses eluasemele tehtavate
kulutustega, toidukaupade, alkoholi ja tubaka, transpordi ja tervishoiukulutuste
osas. Need (valja arvatud alkohol ja tubakas) on ka valdkonnad, milles hindade

tdusu peetakse enda jaoks kdige sagedamini suuremaks probleemiks.

Muudes valdkondades nahakse ko&ikide vastanute poolt hinnatdusu oluliselt
harvemini, mis ei tdhenda et see poleks oluline Uksikute vastanute gruppide

hinnangul.
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Joonis 8 Elanike hinnangud voéimalikule hinnatdusule lahema kolme

aasta jooksul ning selle mdjusse isiklikul tasandil (26, N=971)

Eluasemega seotud kulutused
toidukaubad

alkohol ja tubakas
Transpordikulutused
Tervishoiukulutused
Kinnisvara (sh maa)
Hariduskulutused
Isikuteenused

Riided ja jalatsid

Meelelahutuse ja vaba ajaga seotud 5
kulutused 5
5 Arvab, et tBuseb
Suuremad to0stuskaubad 5 M peab isiklikult probleemiks

Igapaevased t6dstuskaubad 6

0

Muu kaubagrupp, valdkond 0

Ei oska 6elda ]

2

Jargnevalt vaatame, milliseks hindavad erinevate kaubagruppide hinnatdusu ja

selle m6ju endale erinevad vastanute grupid.

Eluasemega seotud kulutused ja toidukaupade hinnatus on enamiku vastanute

gruppide hinnangul kdige olulisem ja ka isiklikult enam probleeme valmistav.

Eluasemekulude kasvu peavad enda jaoks suuremaks probleemiks:
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¢ linnaelanikud (kuni 80% suurlinnades) ja sellest tulenevalt ka muust

rahvusest isikud;

e Tartu piirkonna vastanud (75%);

¢ vanemad inimesed (ligi kolmveerand enam kui 50 aastastest).

Toidukaupade hinnatdusu esikohale asetamine on kdige tugevamalt seotud:

o sissetulekute ja vastaja toimetulekutlibiga — kuni 1000 kroonise
kuusissetulekuga (pere liikme kohta) isikud, samuti 4. toimetulekuttip
hindavad enda jaoks toidukaupade v&imalikku hinnatdusu sagedamini
suuremaks probleemiks (vastavalt 72% ja 69%) kui eluasemekulude
kasvu ( 69% ja 62%);

e vastaja elukohaga (maaelanike jaoks on toidukaupade hinnatbus esikohal
( 62%) eluasemekulutustega vorreldes (52%) esmajoones oma majas

elamise tottu.

Transpordikulutusi toovad keskmisest (37%) sagedamini esile probleeme

valmistavana:

e maaelanikud (46%), piirkondadest Laane-Eesti (47%);

¢ mehed (43%),

e ettevotjad, tippjuhid ja spetsialistid (53%)

Vahem peetakse transpordikulutuste kasvu probleemiks linnades ja pensionaride

poolt, kelle liikumisvéimalused piiratud.

Tervishoiukulutuste probleemiks pidamise sagedus sdltub esmajoones vanusest.

15-24 aastastest hindab tervishoiukulutusi enda jaoks probleemiks vaid 19%
(sageduselt 6. probleeme valmistav valdkond toidukaupade, eluasemekulude,
transpordikulude, hariduskulude, riiete ja jalatsite kallinemise jarel). K&ige
vanemate, 65-74 aastaste jaoks on aga tervishoiukulutused 70% hinnangul
eluasemekulude ja toidukaupade jarel sageduselt kolmas valdkond, mille

hinnatdusus ndhakse enda jaoks probleeme.

Muude vastanute gruppide erinevused tervishoiuvaldkonna suhtes tulenevad

esmalt selle erinevast vanusstruktuurist.
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Hariduskulutusi hindas endale probleeme valmistavaks 18% elanikest. Oluliselt

sagedamini hindavad neid probleemiks:

e 15-24 aastaste (32%) ja 25-34 aastaste (25%) vanusegrupp, hetkel
Oppivad noored (42%).

e 3. toimetulekutitp (majanduslikult heal jarjel, tuleviku suhtes optimistlik
(26%);

¢ 3. meediatarbimise tuup (aktiivne teadlik meediatarbija) —26%.

Riiete ja jalatsite hinnatbusu pidas probleemiks 12% elanikest. Oluliselt

sagedamini tdid seda esile:

e 15-24 aastased (20%), &pilased (23%);

e 3. toimetulekututp (majanduslikult heal jarjel, tuleviku suhtes optimistlik
(20%);

o 2. meediatarbimise tadp (noored aktiivsed meediatarbijad,

"trendijalgijad™)-21%;

e Laane-Eesti ja Lduna-Eesti elanikud, kelle sissetulekutase on madalam
(22%).

Kinnisvara (sh maa) hinnatbusu pidas probleemiks 10% elanikest. Oluliselt

sagedamini:

e 3. toimetulekutiiip (majanduslikult heal jarjel, tuleviku suhtes optimistlik
(16%). See tuup prognoosis ka oluliselt kiiremat kinnisvarahindade kasvu

lahema kolme aasta jooksul (38% vorreldes 25% keskmiselt);

e Korgema, enam kui 4000 kroonise sissetulekuga (pere liikme kohta)
vastanute grupp (19%), juhid, tippspetsialistid ja keskastme spetsialistid
(16%).

Alkohol ja tubakas on kaubagrupid, mille hinnatdusu prognoosivad lahiaastateks

vorreldes keskmisega suuremaks oskustdolised, lihttéolised ja ka noored. Enda

jaoks peavad nende hinnatdusu keskmisest (8%) suuremaks probleemiks:

e Oskustdolised (14%);
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2.2

2.2.1

e Kodige madalama sissetulekuga inimesed (13%);

o Kodakondsuseta isikud (16%0);

e 4. toimetulekutllpi kuuluvad isikud (12%);

e 6.meediatlilbi esindajad (13%).

Pea samavdrra (5-6%) nahakse enda jaoks probleemina hinnatdusu igapaevaste
ja suuremate toostuskaupade, meelelahutuse ja vaba aja kulutuste ning

isikuteenuste osas.

Isikuteenuste hinnakasvu toob enda jaoks probleemina sagedamini esile 3.

toimetulekutitp (majanduslikult heal jarjel, tuleviku suhtes optimistlik) —12%.

Meelelahutuse ja vaba aja kulutustes ndevad oluliselt sagedamini probleeme

Opilased (13%), igapaevaste to6stuskaupade kallinemises 2. meediatlitip (1196).

Suuremate too6stuskaupade kallinemist ei nainud enda jaoks keskmisest

sagedasema probleemina ukski vastanute rihm.

Elanike hoiakud seoses euro kasutuselevotuga

Euro kasutuselevotu positiivsed ja negatiivsed kuljed

Vastanutel paluti vabalt nimetada, milliseid plusse ja miinuseid nad naevad

seoses eurole Uleminekuga. Tulemused on toodud joonistel 9 ja 10.

51% vastanutest ei nimetanud Uhtki plussi. Seejuures vaitis 17%, et plussid
eurole Uleminekul puuduvad (sagedamini pensiondrid — 249%, LOuna-Eesti ja
Virumaa elanikud — 25%, 4. toimetulekuttlp - 23%, 4. meediatarbimise tuup -
24%).

Huvipuudusel selle teema vastu jattis plussid nimetamata 9% vastanutest
(sagedamini Virumaa elanikud (16%), muust rahvusest isikud (14%),

vaikelinnade ja maakonnakeskuste elanikud (17%), kodakondsuseta isikud
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(21%), oskustoodlised (14%), 4. ja 7. meediatarbimise tlilp (vastavalt 15% ja
17%). Tdenaoliselt on nende gruppide puhul suuresti tegemist hoiakuga, mida

saab iseloomustada lausega “Minust ei sdltu nagunii midagi”.

49% vastanute poolt nimetatud positiivsed seosed (% kdikidest nimetatud

seostest, grupeerituna sisulistesse gruppidesse) on toodud joonisel 9.
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Joonis 9. Elanike poolt valja toodud plussid seoses Eurole tleminekuga

(%6 nimetatud seostest)

rahavahetus kaob
reisimine lihntsam
likumisvabadus

toovdimalused, dppimine

Uhine raha

hindade vorreldavus, lihtsam arveldamine,
rahaline suhtlus

kasulik, majandusele, kaubandusele

tugev stabiilne raha, turvatunne

uldine hea, mugav
kasulik noortele
integreerumine EL-ga

suhtlemine lihtsam

muu

puuduvad

ei tea, ei huvita

vastamata

10

17

Liikumisega seotud
31%

Universaalsus
15%b6

519%b
Ei ole toonud
vélja plusse

24

Esmajoones nahakse eurole Uleminekus positiivset seoses liikumise ja sellega

kaasnevate rahavahetusprobleemide kadumisega (ligi

kolmandik nimetatud

seostest). Tuuakse esile ka hindade paremat vdrreldavust, Uhist raha,

kasulikkust majandusele jmt.

Positiivseid kulgi rbéhutavad sagedamini

kdrgharidusega,

nooremad, Tallinna

elanikud, eestlased, 3. ja 5. toimetulekutttp (tuleviku suhtes optimistlikumad) ja

2., 3. ja 5. meediatarbimise tuup.
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hindade, majanduse s8ltuvus euro IO

Negatiivsed kulljed seoses euro kasutuselevétuga on toodud joonisel 10.

Joonis 10 Elanike poolt valja toodud miinused seoses Eurole

uleminekuga (26 nimetatud seostest)

hindade tdus 35

elukallidus suureneb Seotud inflatsiooniga

o)
palgad ei tduse 46%0

Umardamisega raha odavneb

vaesemaks jaame

kaob oma raha 8
b Krooni vaartustamine
kaob osa kultuurist, riigisimbol 4 14%%
kroon ilus/euro inetu 2
harjumatu, Gleminekuraskused 4

rahad pisikesed, palju minte 1

emotsionnalselt raske 1

kdikumisest

muu 5
| 37%
puuduvad 7 Ei ole toonud
B véalja miinuseid
ei tea, ei huvita 9
vastamata 21

Kui eurole uleminekul ei nimetanud spontaanselt positiivseid Kkilgi 51%
vastanutest, siis negatiivseid kuljed jattis nimetamata vaid 37%. Huvipuudust
teema vastu vaitsid ja vastamata jatsid sagedamini samad vastanute grupid, kes

ka positiivseid kiljed nimetamata jatsid.

Eurole uUleminekul vaitis miinuseid puuduvat seevastu sagedamini 3.

toimetulekutiip (majanduslikult heal jarjel, tuleviku suhtes optimistlik) -13%.
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Ulekaalukalt kdige sagedamini nimetati eurole Ulemineku miinusena hindade tdusu

ja elukalliduse suurenemist. Seda kdikide vastanute gruppide poolt.

Sagedamini tdid hindade tdusu esile kdérgharidusega, kdrge sissetulekuga isikud,
3., 5. ja 7. meediatiubi esindajad (39-41%). 3. meediatuup, aktiivne teadlik
meediatarbija, tdi sagedamini miinusena esile ka Eesti oma raha, riigisimboli
kadumist (26%). Muude taustatunnuste alusel puuduvad olulise erinevused

miinuste valjatoomises.

Jargnevalt vaatame juba lahemalt elanike hinnanguid hinnatbusule seoses euro
kasutuselevdtuga. Vastajatelt kusiti, kas nende arvates tdusevad hinnad rohkem

siis kui:

e vbtame kasutusele euro;

e kui jadme kasutama eesti krooni;

e VvOi ei sOltu hinnatbus sellest, kas kasutame eurot vai krooni.
Tulemused on toodud joonisel 11.

Joonis 11 Hinnangud hinnatdusule séltuvalt kasutusel olevast rahast (%o,
n=971)

B Hinnad tdusevad rohkem, kui votame kasutusele euro
Hinnad tdusevad rohkem, kui jdame Eesti krooni kasutama
Hinnatdus ei sOltu sellest, kas kasutame eurot vdi krooni
Ei oska 6elda

55 32 6

Enam kui pool elanikest arvab, et hinnad tbusevad rohkem kui vBtame kasutusele
euro, pea kolmandik on seisukohal, et hinnatdus ei soltu euro vd&i krooni

kasutamisest. Sagedamini on viimasel seisukohal dpilased.

Euro kasutuselevOtuga seostavad suuremat hinnatdusu ettevdotjad, tippjuhid
(63%), kdrgharidusega isikud (61%), pensionarid (62%) ja Tartu piirkonna
vastajad (61%o).
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ToimetulekutUlpidest séltuvalt puuduvad olulised erinevused hinnangutes.

Meediatutpidest on 3. tuup (aktiivhe teadlik meediatarbija) teistega voOrreldes
oluliselt sagedamini seisukohal, et hinnad tdusevad rohkem just seoses euro

kasutuselevdtuga (66%).

Selles, et hinnad tdusevad enam just krooni kasutama jaades, on ainsana
keskmisest sagedamini seisukohal 2. meediatlitp (noor aktiivne meediatarbija) —

16%, vorreldes 10% keskmiselt.

Vastanutel paluti ka hinnata, kas uleminek eurole vahendab kroonides olevate

sadstude vaartust. Tulemused on toodud joonisel 12.

Enamus, 58% on seisukohal, et nende saastude vaartus vaheneb kroonile

uleminekul. See seisukoht on ulekaalus kdikide vastanute gruppide puhul.

Joonis 12. Kas arvate, et eurole Uleminek vahendab Teie kroonides
olevate saastude - naiteks kodus vdi pangas oleva raha, vaartust?
%0, N=971

M jah ei Ei oska oelda

14

Oluliselt sagedamini hindavad saastude vaartust vahenevat 65-74 aastased,
pensionarid, vaikese sissetulekuga, mittetdodtavad, kodakondsuseta isikud (65-
67%). Toimetulekugruppidest 2. ja 4. tluup, tuleviku suhtes olukorra halvenemist
hindavad tuubid.

Meediatutpidest hindas teistega vdrreldes Ulekaalukalt oma s&aste eurole

Uleminekul vahenevat 7. tulup- venekeelse meedia aktiivsem tarbija — 69%.

Seega tunnevad oma saastusid vahenevat just vaesemad, tuleviku suhtes
ebakindlamad inimesed. Vanematel inimestel vdivad hinnangutele andmisel kaasa

rdakida ka kogemused eelnevatest rahavahetustest.
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2.2.2 Hinnangud euro kasutuselevdtu aja ja tleminekuperioodi suhtes

Vastajatel paluti hinnata etteantud vastusevariantide pdhjal, millal oleks Eestil

nende hinnangul kdige otstarbekam votta kasutusele euro. Tulemused on toodud

Joonis 13 Millal oleks otstarbekas Eestis euro kasutusele votta?

(%0, Nn=971)
H lAhema 3 aasta jooksul 4-5 aasta péarast
veel hiljem M ei peaks uldse eurot kasutusele votma

ei oska delda

Kdige enam on pooldajaid euro suhteliselt Kkiirel kasutuselevétmisel lahema kolme

aasta jooksul (37%). Seda varianti pooldavad sagedamini:

kérgema sissetulekuga (47%) isikud;

e 15-24 aastased noored (51%);

e meediatilpidest 3. (aktiivhe teadlikmeediatarbija)- 44% ja 5.

(Tallinnakeskne vaheaktiivhe meediatarbija)- 45%:;

e toimetulekuttUpidest 3. (hasti toime tulev, tuleviku suhtes optimistlik) —

59% ja 5. thup — 49%.

27% elanikest arvab, et ei peaks Uldse eurot asutusele vétma. Sellel seisukohal
on sagedamini kdige madalama sissetulekuga (38%), kdige vanemad inimesed
(43%), toimetulekutilpidest koige halvemas seisus olev 4. tuup (39%),

meediatlUpidest 4. ja 6. ( vastavalt 37% ja 34%).

Arvestades eurole kiiret uUleminekut ja krooni sailimist pooldavate gruppide
koosseisu, vib vaita, et elanike hinnangud on kujunenud vélja p6&hiliselt vastavalt
nende majandusseisule, kindlusele- vdi ebakindlusele tuleviku suhtes, millele

lisandub vahem olulisena ka informeerituse tase.

Vaadates, millisel seisukohal on euro kasutuselevdtu suhtes- kas kohene

uleminek Uhelt rahalt teisele v6i tleminekuperiood, elanikud uldiselt (Joonis 14) ja
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erinevad vastajate grupid, eristuvad kohese eurole Ulemineku pooldajatena

sagedamini :
e kdrgharidusega isikud (46%0)
e maaelanikud (45%)
o eestlased (45%) vOrreldes muude rahvustega (24%)
e juhid, tipp-spetsialistid (51%)
e toimetulekuttlUpidest jéllegi 3. ja 5. tuup (vastavalt 48% ja 45%)
e meediatulpidest 3. —aktiivne teadlik meediatarbija (49%)

Uleminekuperioodi pooldavad keskmisest sagedamini need grupid, kus ollakse
tuleviku suhtes ebakindlamad, esmajoones 2 toimetulekugrupp (66%) ja

venekeelsed 6. ja 7. meediatutp (vastavalt 67% ja 71%).

Joonis 14 Euro kasutusele vdtmise viis (20 Nn=971)

B Kohene uleminek Uhelt rahalt teisele Uleminekuperioodiga Ei oska 6elda

6

Elanike ootused selle kohta, mis ajal peaks uUleminekukava kroonilt eurole olema

teada, on toodud joonisel 15.

Joonis 15 Millal peaks olema ulemineku tapne kava elanikele teada?
(%6, N=971)

1 kuu enne 3 kuud enne 6 kuud enne mvahemalt aasta enne Ei oska 6elda
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Soéltuvalt taustatunnustest puuduvad olulised erinevused ootustes etteteatamise
aja suhtes. Mdnevdrra pikemat etteteatamist eeldavad pensionarid, ettevdtete

juhid, tippspetsialistid ning 6. ja 7. meediatuip.
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